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Vezetoi 6sszefoglalo

A kutatas 2400 f6s mintan vizsgalta a szlovakiai magyar lakossag hirfogyasztasi szokasait,
a kiilonb6z6 médiatipusok hasznalatat, a hirek iranti érdeklédést, valamint a média iranti
bizalom mértékét. Az eredmények alapjan a felvidéki magyarok médiatérhasznalata
egyszerre 6rzi a hagyomanyos média meghatdrozd szerepét és tukrozi a digitalis
platformok térnyerését, mikozben markans generaciods kilonbségek figyelheték meg.

A hirek kovetése a valaszaddk tobbsége szdmara a mindennapi élet része. A
megkérdezettek 63,8%-a legalabb naponta tajékozdodik az aktualis eseményekrél, ezen
belul 37,5% naponta tobbszor, 26,3% pedig naponta egyszer kdveti a hireket. Az életkor
elérehaladtaval a rendszeres hirfogyasztas jelentésen gyakoribba valik: mig a 30 év
alattiak 29,3%-a, addig a 65 év felettiek 47%-a tajékozdédik naponta tobbszor.

Avizsgalt hirtipusok kozul a legnagyobb érdeklédés a szlovakiai magyar kozosséget érintd
hirek irant mutatkozik (atlag: 3,58), ezt kdvetik a magyarorszagi politikai hirek (3,08), mig
a szlovak belpolitikai hirek irant a legalacsonyabb az érdeklédés (2,75). Mindharom
témakor esetében egyértelmd, hogy az érdeklédés az életkor ndvekedésével fokozatosan
emelkedik.

A hirfogyasztas els6dleges nyelve tovabbra is a magyar. A valaszadok 67,4%-a
leggyakrabban magyarul fogyaszt hireket, ugyanakkor kézel minden harmadik valaszado
(29%) elsédlegesen szlovak nyelvi médiabdl tajékozodik, ami jél mutatja a két médiatér
egyidejd jelenlétét.

A hirekkel vald talalkozas legfontosabb platformja tovabbra is a televizid (71%), amelyet a
Facebook (60,7%), a radié (42,9%) és az online hirportalok (36,5%) kovetnek. Amikor
azonban a legfontosabb, els6dleges hirforrast kellett megnevezni, a televizié (37,2%) és a
Facebook (32,8%) gyakorlatilag fej fej mellett végzett, mikdzben minden mas platform
joval kisebb szerepet jatszik.

A kutatas meger6siti a generacios kulonbségek markans jelenlétét. A 30 év alattiak
els6dleges hirforrdsa a Facebook (45,8%), amelyet a TikTok (17,8%) és az Instagram (14%)
kovet, mikozben atelevizié szerepe mindossze 5,7%. Ezzel szemben a 65 év felettiek kozel
kétharmada (65,8%) szamara a televizio jelenti a legfontosabb hirforrast, a Facebook
szerepe pedig 9,1%-ra csokken. A kutatas egyértelmi generaciés médiavaltast jelez.



A magyar nyelvii online hirforrasok kdziil a Parameter (58%) és az Uj Sz6 online feliilete
(56,6%) rendelkezik a legnagyobb eléréssel az online hirfogyaszték korében, 6ket a
Felvidék.ma (45,4%), a Korkép.sk (34,2%) és a ma7.sk (33,6%) koveti. A szlovak nyelv(
médiapiacon az Aktuality.sk emelkedik ki (51,4%), amelyet a Novy Cas (38,8%), az SME
(29,2%), a Pravda (25,1%) és a Dennik N (24,9%) kovet.

A nyomtatott sajté szerepe jelentésen visszaszorult: a teljes mintabol mindossze 18,4%
nevezett meg rendszeresen olvasott nyomtatott lapot. Az olvasok korében ugyanakkor
tovabbra is meghatarozé az Uj Sz6 (57,2%), amely messze megeldzi a Vasarnapot (25,5%)
és a Novy Cast (23,3%).

Aradio tovabbra is fontos, de mar nem meghatarozé informacioforras. A megkérdezettek
61,7%-a legalabb alkalmanként hallgat radids hireket, ugyanakkor 38,3% egyaltalan nem
teszi ezt. A radios hirfogyasztok korében a magyarorszagi zenei radidok (52,1%) és a
szlovakiai zenei radidk (43,6%) megeldzik a kdzszolgalati és hirradidkat. A podcastok
elterjedtsége egyelére alacsony: mindossze 13,5% hallgat rendszeresen vagy
alkalmanként hirpodcastokat, mig kézel haromnegyeduk (73,6%) egyaltalan nem él ezzel
alehet6séggel.

A média irdnti bizalom visszafogottnak tekinthetd. Altalanosségban a vélaszaddk tobb
mint fele (56,7%) inkabb nem bizik vagy egyaltaldn nem bizik a hirekben, mig csupan
38,3% nyilatkozott bizalomrél. A valaszaddék rendkivul kritikusak az informacidk
hitelességével kapcsolatban. Kozel kétharmaduk (65,9%) gyakran vagy nagyon gyakran
talalkozik véleménye szerint hamis vagy félrevezet6 hirekkel, mig mindossze 3,3%
nyilatkozott Ugy, hogy soha nem talalkozik ilyen tartalmakkal. Ez arra utal, hogy a
meédiatudatossag és az informacidk hitelességének megitélése a felvidéki magyar
lakossag szamara egyre fontosabb kérdéssé valt.

A kutatas legfontosabb kovetkeztetései

o Ahirfogyasztasintenziv, a lakossag kozel kétharmada napirendszerességgel koveti
az eseményeket.

o A magyar nyelv tovabbra is dominans, ugyanakkor a szlovak médiatér szerepe is
jelentés.

o Eré6teljes generacids meédiavaltas zajlik: a fiatalabb korosztalyok digitalis és
kozosségi platformokon, az id6ésebbek elsésorban televiziébn keresztul
tajékozédnak.

o A felvidéki magyar médianak van a legnagyobb hitelessége, ugyanakkor a média
iranti altalanos bizalom 6sszességében inkabb alacsony.

e A valaszaddk tobbsége rendszeresen talalkozik alhirekkel, ami a hiteles
tajékoztatas és a médiaml(iveltség erésitésének ndvekvd jelentéseégére hivja fel a
figyelmet.



A hirfogyasztas gyakorisaga és a kiilonb6z6 hirtipusok iranti érdeklédés

A kutatas els6éként a hirfogyasztas gyakorisagat vizsgalta a szlovakiai magyar lakossag
korében. Az eredmények alapjan megallapithatd, hogy a hirek kdvetése a valaszadok
jelentés részének mindennapi tevékenységéhez tartozik. A megkérdezettek 37,5%-a
naponta tobbszor, tovabbi 26,3%-a naponta egyszer tajékozodik az aktualis
eseményekrél. Ez azt jelenti, hogy kozel kétharmaduk (63,8%) legalabb napi
rendszerességgel koveti a hireket. A valaszaddk 10,2%-a hetente tobbszor, 26%-a ennél
ritkdbban fogyaszt hirtartalmat.

A napi rendszerességl tajékozédas magas aranya azt jelzi, hogy az informacidszerzés a
valaszaddk tobbsége szamara a mindennapi rutin részét képezi. Ugyanakkor jol
elkilonithetd egy olyan csoport is, amely csak alkalmanként koveti az aktualis
eseményeket.

1. abra: A hirfogyasztas gyakorisaga (%)
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A hirfogyasztas gyakorisagat életkor szerint vizsgalva jol kirajzolddnak a generaciok kozotti
kulonbségek. A 30 év alatti valaszaddk kdrében a legmagasabb azok aranya (37%), akik
csak ritkabban kovetik a hireket, mikdézben naponta tobbszor csupan 29,3%-uk
tajékozédik. A 30-49 éves korosztaly esetében mar mérsékeltebb ez a klildnbség: 31,5%-
uk naponta tobbszor, 33,8%-uk pedig ritkdbban fogyaszt hireket. Az életkor
elérehaladtdval fokozatosan novekszik a rendszeres hirfogyasztas aranya. Az 50-64
evesek 40,5%-a, mig a 65 éves vagy annal idésebb valaszaddk mar kozel fele (47%)



naponta tobbszor koveti a hireket. A ritkdbban tajékozéddk aranya a legidésebb
korcsoportban mar csak 12,3%. Az eredmények alapjan egyértelmi tendencia figyelheté
meg: az idésebb korosztalyok szamara a rendszeres hirfogyasztas nagyobb jelentéséggel
bir, mig a fiatalabbak kérében gyakoribb az alkalomszer( tajékozodas.

2. abra: A hirfogyasztas gyakorisaga korcsoportok alapjan (%)
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A kuloénbozé hirtipusok iranti érdeklédést otfokozatu Likert-skalan mértuk, ahol az 1-es
érték azt jelentette, hogy az adott témakor egyaltalan nem érdekli a valaszadoét, mig az 5-
0s érték a nagyon magas érdeklédést jelolte. Az eredmények bemutatasakor a valaszok
szazalékos megoszlasa mellett az atlagértékeket is ismertetjuk, amelyek jol szemléltetik
az egyes hirtipusok irant mutatkozé érdeklédés mértékét és lehetdvé teszik azok
0sszehasonlitasat.

A legmagasabb atlagos érdeklédési szint a szlovakiai magyar kozdsséget érintd hirek
esetében figyelhetd meg (3,58). A valaszaddk 34,1%-a a legmagasabb, 21,2%-a pedig a
masodik legmagasabb érdeklédési kategoriat valasztotta, vagyis tobb mint minden
masodik megkérdezett (55,3%) fokozott figyelemmel kdveti a sajat kozosségeét érintd
eseményeket. Mindossze 12,1% nyilatkozott ugy, hogy ezek a hirek egyaltaldn nem
erdeklik.

A magyarorszagi politikarél szolé hirek iranti érdeklédés kdézepesnek mondhatd, az
atlagos érték 3,08. A valaszaddk 23,4%-a nagyon érdeklédik e témakor irant, tovabbi
18,7% magas érdeklédést jelzett, ugyanakkor 22,8% egyaltalan nem koveti figyelemmel a



magyarorszagi politikai eseményeket. Az eredmények arra utalnak, hogy a magyarorszagi
kozélet fontos része a szlovakiai magyarok informacids horizontjanak, azonban jelentés
kilénbségek figyelheték meg az egyéni érdeklé6dés mértékében.

Alegalacsonyabb atlagértéket a szlovak belpolitikai hirek kaptak (2,75). A megkérdezettek
kozel egyharmada (31,9%) egyaltalan nem érdeklédik e témakor irant, mig csupan 18,3%
jelolte a legmagasabb érdeklédési szintet. Bar a szlovak belpolitikai dontések kdzvetlendil
befolyasoljak a szlovakiai magyar k6z6sség mindennapjait, az eredmények azt mutatjak,
hogy a valaszadodk érdeklédése e hirek irdnt elmarad mind a sajat kozosséglket érinté,
mind pedig a magyarorszagi politikai események irant mutatott érdeklédéstol.

Az atlagértékek alapjan egyértelm( érdeklédési sorrend rajzoldodik ki: elsé helyen a
felvidéki magyar kozosségrél szolo hirek allnak (3,58), ezt kovetik a magyarorszagi politikai
hirek (3,08), mig a szlovak belpolitikai hirek irant mutatkozik a legalacsonyabb érdeklédés
(2,75).

3. abra: Hirtipusok szerinti érdeklédés (%)
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A korcsoport és a kiilonb6z6 hirtipusok iranti érdeklédés 6sszefiiggése

A valaszaddk hirfogyasztasi szokasainak életkor szerinti elemzése egyértelm(
Osszefliggést mutat a korcsoport és a kiilonb6z8 politikai, illetve kozéleti témak iranti
érdeklédés kozott. Mindharom vizsgalt hirtipus — a szlovakiai magyarokrol szolé hirek, a
szlovak belpolitikai hirek és a magyarorszagi politikardl széld hirek — esetében
megfigyelhetd, hogy az életkor elérehaladtaval novekszik az érdeklédés mértéke. Az
eredmények ugyanakkor azt is jelzik, hogy az egyes témak eltér6 mértékben képesek
megszolitani a kiilonb6z6 generaciokat.

A harom vizsgalt hirtipus kozul a leger6sebb érdeklédés a szlovakiai magyar kozosséget
érint6 hirek irdant mutatkozott. Az atlagos érdeklédési érték a 30 év alattiak korében 3,13,
amely fokozatosan emelkedik a 30-49 éveseknél 3,45-re, az 50-64 éveseknél 3,65-re, mig
a 65 éves vagy id6sebb valaszadok esetében eléri a 3,98-as atlagot. Ez kozel egy teljes
skalapontnyi kiilonbséget jelent a legfiatalabb és a legidésebb korcsoport kozott.

A kereszttabla szazalékos megoszlasai is ugyanezt a tendenciat tamasztjak ala. A
,hagyon érdekli” (5-0s) valaszok aranya a 30 év alattiaknal mindossze 14,3%, mig a 30-49
éveseknél 29,5%, az 50-64 éveseknél 37,4%, a legid6sebb korcsoportban pedig mar
48,9%. Ezzel parhuzamosan a teljes érdektelenséget jelz6 1-es kategdria aranya 17,0%-
rol 8,9%-ra csokken.

Az eredmények arra utalnak, hogy a szlovakiai magyar kozosséghez kapcsolédo kozéleti
kérdések elsdsorban az idésebb generacié szamara birnak kiemelt jelentéséggel, mig a
fiatalabb korosztaly érdeklédése visszafogottabb.

A szlovak belpolitikai hirek iranti érdeklédés a harom témakor kozll a legalacsonyabb,
ugyanakkor itt is egyértelmd életkori kulonbségek figyelhet6k meg. Az atlagos érdeklédés
a 30 év alattiaknal 2,27, amely a 30-49 évesek korében 2,63-ra, az 50-64 éveseknél 2,89-
re, mig a legid6sebb valaszadéknal 3,06-ra emelkedik.

A legfiatalabb korosztalyban a teljes érdektelenséget (1-es érték) valasztok aranya
rendkivil magas (40,4%), mikdzben csupan 5,7% nyilatkozott Ugy, hogy nagyon érdekli a
szlovak belpolitika. Az id6sebb korcsoportokban ezzel szemben fokozatosan csdkken a
teljes érdektelenség (28,3%), mikdzben a ,,nagyon érdekli” valaszok aranya 27,4%-ra
emelkedik.

Az eredmények alapjan megallapithatd, hogy bar a szlovak belpolitika kevésbé kelti fel a
valaszadok érdeklédését, az életkor ndvekedésével egyre nagyobb jelentéséget kap. A
fiatalok korében ugyanakkor ez a témakaor tovabbra is viszonylag alacsony érdeklédést
valt ki.

A magyarorszagi politikai hirek iranti érdekléddés a masik két vizsgalt terlilet kozott
helyezkedik el. Az atlagos érdeklédési érték a 30 év alattiaknal 2,68, a 30-49 éveseknél
2,90, az 50-64 éveseknél 3,19, mig a 65 éves vagy idésebb valaszaddk kdérében 3,45.



A ,nagyon érdekli” valaszt addék aranya a legfiatalabbaknal 12,1%, amely a
kozépkoruaknal 16,5%-ra, az 50-64 éveseknél 26,5%-ra, a legid6sebb korosztalyban
pedig 36,7%-ra emelkedik. Ezzel parhuzamosan a teljes érdektelenség aranya 28,0%-rol
18,8%-ra csokken.

Az eredmények azt mutatjak, hogy a magyarorszagi politikai események iranti érdeklédés
szintén generacidés klulonbségeket mutat, azonban ezek kevésbé markansak, mint a
szlovakiai magyar k6zosséget érint6 hirek esetében.

A harom vizsgalt hirtipus 0sszevetése alapjan egyértelmUen kirajzolédik, hogy minden
korcsoportban a szlovakiai magyarokrdl szolé hirek irant a legnagyobb az érdeklédés, ezt
kovetik a magyarorszagi politikarél széld hirek, mig a szlovak belpolitikai hirek irant
mutatkozik a legalacsonyabb érdeklédés.

Az atlagos érdeklédési értékek ezt jol szemléltetik:

Korcsoport|Szlovakiai magyar hirek||Magyarorszagi politika||Szlovak belpolitika
30 év alatt ||3,13 2,68 2,27
30-49 éves||3,45 2,90 2,63
50-64 éves||3,65 3,19 2,89
65 év felett||3,98 3,45 3,06

A tablazatbdl jol lathatd, hogy mindharom témakor esetében kodzel linearis emelkedés
figyelhetd meg az életkor elérehaladtaval. A legnagyobb életkori kiilonbség a szlovakiai
magyarokréol szolé hirek esetében jelentkezik (A = 0,85 atlagpont), ezt koveti a
magyarorszagi politikarol szolé hirek érdeklédése (A = 0,77), mig a szlovak belpolitikai
hirek esetében valamivel kisebb, de tovabbra is szamottevd eltérés figyelheté meg (A =
0,79).



A hirfogyasztas nyelve és csatornai

Vizsgaltuk, hogy a valaszaddk leggyakrabban milyen nyelven kovetik a hireket. Az
eredmények alapjan a szlovakiai magyarok hirfogyasztasaban a magyar nyelv dominal.
Ugyanakkor a valaszaddk kozel egyharmada elsdsorban szlovak nyelvi médiabdl
tajékozédik, ami arra utal, hogy a szlovak nyelvii médiatér szintén fontos szerepet jatszik
a mindennapi informacidszerzésben. Az angol és mas idegen nyelvl (elsddleges)
hirfogyasztas a vizsgalt mintaban csupan marginalis jelentéséggel bir.

A megkérdezettek 67,4%-a nyilatkozott ugy, hogy leggyakrabban magyar nyelven fogyaszt
hireket. A masodik leggyakoribb nyelv a szlovak, amelyet a valaszadok 29%-a jelolt meg.
Angolul a mintaban szereplék 2%-a, egyéb nyelven 0,6% koveti a hireket. A nem
valaszolok aranya 1% volt.

4. abra: A hirfogyasztas elsddleges nyelve
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Rakérdeztink, hogy a valaszadék mely kommunikaciés csatornakon talalkoznak
hirtartalmakkal. Ennél a kérdésnél tobb valasz megjeldlésére is lehetbség volt, ezért az
egyes valaszlehetfségek szazalékos aranya nem adodik 6ssze 100%-ra. Az eredmények
azt mutatjak, hogy a szlovakiai magyarok hirfogyasztasat egyértelmien a hagyomanyos
elektronikus média és a digitalis platformok egylttes jelenléte jellemzi.

A vizsgalt csatornak kozul a televizid bizonyult a legelterjedtebb hirforrasnak. A
valaszaddk 71%-a jelezte, hogy televizion keresztil talalkozik hirekkel. Bar az elmult
években jelentésen atalakultak a médiafogyasztasi szokasok, az eredmények alapjan a



televizié tovabbra is megbrizte meghatarozd szerepét a napi tajékozédasban a szlovakiai
magyarok korében.

A masodik legfontosabb platform a Facebook, amelyet a megkérdezettek 60,7%-a (1168
f6) jelolt meg. Ez azt jelenti, hogy tizbdl kdzel hat valaszadd ezen a kdzosségi oldalon is
rendszeresen talalkozik hirekkel. A Facebook sajatossaga, hogy nem onallé
hirszolgaltatoként m(ikodik, hanem olyan felliletként, amelyen a felhasznaldk egyszerre
talalkoznak hirportalok tartalmaival, médiumok bejegyzéseivel, valamint ismer&seik altal
megosztott hirekkel. Ennek kdvetkeztében a kdzosségi média mara a hirfogyasztas egyik
meghatarozoé belépési pontjava valt.

A harmadik leggyakrabban emlitett csatorna a radio, amelyet a valaszaddk 42,9%-a (826
f6) jelolt meg. Ezt kovetik az online hirportalok, amelyek esetében 36,5% (702 f8)
nyilatkozott Ugy, hogy ezen a feluleten is rendszeresen talalkozik hirekkel. Ez arra utal,
hogy a professzionalis online hirmédia fontos szerepet tolt be a tajékozédasban,
ugyanakkor elérése elmarad a televizioétol és a Facebookétol.

Atovabbi platformok szerepe lényegesen kisebb. Nyomtatott sajtéban a valaszaddk 18%-
a (347 f6), TikTokon 14,9%-a (287 f6), Instagramon 13,9%-a (266 f6), YouTube-on 12,9%-a
(248 f6), mig podcastokon keresztul 12,2%-a (235 f6) talalkozik hirtartalmakkal.

5. abra: A hirfogyasztasi platformok emlitési gyakorisaga (%)
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(A kérdés tobb valasz megjeldlését is lehetd tette, ezért a szazalékos aranyok 6sszege
meghaladja a 100%-ot.)



Az eredmények alapjan jol kirajzolédik a hirfogyasztas tobbszintl szerkezete. Egyrészt
tovabbra is meghatarozé szerepet jatszanak a hagyomanyos médiumok — mindenekeldtt
a televizio és részben a radio —, masrészt a digitalis platformok, kiléndésen a Facebook,
mar a valaszaddék tobbségének mindennapi informacidos kornyezetéhez tartoznak.
Ugyanakkor az Ujabb ko6zosségi médiafelliletek, mint az Instagram vagy a TikTok, valamint
a podcastok szerepe egyelére inkabb kiegészitd jellegli, és jéval kisebb eléréssel
rendelkeznek.

A kérdés eredményei arra is ramutatnak, hogy a valaszaddk hirfogyasztasa nem egyetlen
médiumra épul. Mivel a kérdés tobb valasz megjelolését is lehetbvé tette, az adatok azt
jelzik, hogy a szlovakiai magyarok tobbsége parhuzamosan tobb kulonbozé
kommunikacids csatornan keresztul is talalkozik hirekkel. Ez a tobbforrasu tajékozodas a
mai médiakornyezet egyik legfontosabb sajatossaganak tekinthetd.

Mig az el6z6 kérdés azt vizsgalta, hogy a valaszaddk 6sszességében mely platformokon
talalkoznak hirekkel, a kovetkez6 kérdés arra kereste a valaszt, hogy ezek kozul melyik
tekinthetd els6dleges, legfontosabb hirforrasnak.

Az eredmények alapjan a televizié 6rzi vezetd szerepét: a valaszaddk 37,2%-a ezt nevezte
meg elsédleges hirforrasként. Szorosan mogotte kovetkezik a Facebook, amelyet 32,8%
jelolt els6 szamu tajéekozodasi fellletként. A két platform egylttesen a valaszadok kozel
hetven szazaléka szamara jelenti a legfontosabb hirforrast.

Az elsbdleges hirforrasok rangsoraban ezt koveti a radié (9,6%) és az online hirportalok
(9%). A tobbi platform szerepe mar lényegesen kisebb: a TikTokot a valaszadék 4,2%-a, az
Instagramot 2,6%-a, a YouTube-ot 1,9%-a, a nyomtatott sajtét 1,6%-a, mig a podcastokat
1,1%-a nevezte meg els6dleges hirforrasként.

6. Az elsddleges hirforrasként szolgalo platform (%)
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A korcsoport és az elsédleges hirforras kapcsolata

A valaszaddk els6dleges hirforrasanak vizsgalata jelentdés generacids kilonbségeket
mutat. Az eredmények alapjan jol kirajzolodik, hogy az életkor elérehaladtaval
fokozatosan hattérbe szorulnak a kozosségi média fellletei, mikdzben egyre
meghatarozébb szerepet kapnak a hagyomanyos médiacsatornak, elsésorban a televizid
és kisebb mértékben a radio.

A 30 év alatti valaszaddk korében messze a Facebook a legfontosabb hirforras, amelyet a
megkérdezettek 45,8%-a jelolt meg elsbédleges informacidforrasként. A masodik
legjelent8sebb platform a TikTok (17,8%), amelyet az Instagram (14,0%) kovet. Az online
hirportalok szerepe viszonylag szerény (8%), mig a televizid mindossze 5,7% szamara
jelenti az elsddleges hirforrast. Ez azt mutatja, hogy a legfiatalabb generacié
hirfogyasztasa alapvet6en digitalis és kozosségi média orientalt.

A 30-49 évesek korében a Facebook dominal (51,4%), ugyanakkor mar jelentésen megné
atelevizio szerepe (19,6%), valamint az online hirportalok aranyais (11,6%). Az Instagram
(1,6%) és kiuilonosen a TikTok (3,6%) jelent8sége ebben a korcsoportban mar lényegesen
kisebb, ami jol érzékelteti a generacids kulonbségeket a kozosségi média hasznalataban.

Az 50-64 éves valaszaddk esetében markans fordulat figyelhetd meg. Ebben a
korcsoportban a televizié valik a legfontosabb hirforrassa, amelyet a megkérdezettek
51,5%-a nevezett meg elsbédleges informaciéforrasként. A Facebook ardnya ekézben
22,2%-ra csokken, mikoézben a radié (10,7%) és az online hirportalok (10,3%) hasonld
sulyt képviselnek. A fiatalok korében népszer(i kozosségi platformok gyakorlatilag
eltiinnek: az Instagram aranya 0,4%, a TikToké pedig mindossze 1,6%.

A 65 éves vagy idésebb valaszaddk hirfogyasztasat mar egyértelmien a hagyomanyos
meédia uralja. A televizié a megkérdezettek 65,8%-a szamara az els6dleges hirforras,
amely messze meghaladja valamennyi mas csatorna szerepét. A masodik helyen a radié
(16,7%) all, mig a Facebook jelent6sége 9,1%-ra csokken. Az online hirportalok aranya
csupan 4,1%, az Instagram és a TikTok pedig gyakorlatilag egyaltalan nem jelenik meg
informacioforrasként.

Az Osszesitett adatok szerint a teljes mintaban a televizid (37,2%) és a Facebook (32,8%)
tekinthetd a két legfontosabb hirforrasnak, mig a radié (9,7%) és az online hirportalok
(9,0%) joval kisebb szerepet toltenek be. A TikTok (4,2%), az Instagram (2,6%), a YouTube
(1,8%), a nyomtatott sajté (1,6%) és a podcastok (1,2%) csak szlkebb valaszadai
csoportok szamara jelentenek els6dleges hirforrast.

Az eredmények alapjan egy jol elkiilonithetd generacids mintazat rajzolédik ki. A fiatalabb
korosztalyok hirfogyasztasat elsésorban a kozosségi média — kilondsen a Facebook, a
TikTok és az Instagram — hatarozza meg, mig az idésebb generacidk fokozatosan attérnek
a hagyomanyos tomegmédiara, mindenekelétt a televizidra. Kulonosen figyelemre mélto,
hogy mig a televizié a 30 év alattiak kdorében csupan minden tizennyolcadik valaszado



elsddleges hirforrasa (5,7%), addig a 65 év felettiek kozel kétharmada (65,8%) ezt tekinti
legfontosabb informacidés csatornajanak. Ezzel parhuzamosan a Facebook szerepe a
kozépkoru korosztalyban éri el csucspontjat (51,4%), majd az idésebb életkorban
fokozatosan visszaszorul.

Magyar nyelvi online hirforrasok ismertsége és kovetése

Megvizsgaltuk, hogy a valaszadok mely szlovakiai magyar online hirforrasokat
(hirportalokat) kovetik rendszeresen — akar kozvetlenul a honlapjukon, akar kozosségi
médiafellileteiken keresztul. Els6 lépésben azt mértik fel, hogy a megkérdezettek
egyaltalan kovetnek-e magyar nyelv(i online hirforrasokat, ezt kovetéen pedig az érdemi
valaszt adék korében vizsgaltuk az egyes médiumok ismertségét és kovetéseét.

Ateljes mintaban a megkérdezettek 47,7%-a nevezett meg legalabb egy szlovakiai magyar
online hirforrast. A valaszadék 17,5%-a jelezte, hogy nem olvas magyar nyelv( hireket,
mig 34,8% aztvalaszolta, hogy nem szokott hirportalokat olvasni. A megkérdezettek kozel
fele rendszeres fogyasztoja valamely szlovakiai magyar online médiumnak, ugyanakkor a
minta masik fele vagy nem fogyaszt magyar nyelv( online hireket, vagy egyaltalan nem
hasznalilyen informaciéforrasokat.

7. abra: Szokott-e magyar hirportalokat olvasni? (%)

m Erdemi valaszt ad

m Nem kovet magyar nyelv(
hirportalt

m Egyiket sem koveti

A tovabbi elemzés kizardlag az érdemi valaszt addk valaszaira épul. Mivel a kérdés
esetében korlatlan szamu valasz megjelolésére volt lehetéség, a valaszaddk egyszerre
tobb hirforrast is megnevezhettek. Ennek megfeleléen az alabbi szazalékos értékek
emlitési aranyokat mutatnak az érdemi valaszadék korében.



A legnagyobb eléréssel a parameter.sk rendelkezik. A portalt az érdemi valaszadék 58%-
a emlitette. Kozuluk 23% spontan mddon nevezte meg az oldalt, mig 35% a felsorolast
kovetben jelezte, hogy szokta olvasni.

A masodik leggyakrabban emlitett médium az Uj Szé hirportalja az ujszo.com volt,
amelyet a valaszadodk 56,6%-a jelolt meg. 17,8% spontan emlitette, 38,8% a lehet6ségek
felsorolasa utan jelezte, hogy koveti.

A felvidek.ma szintén jelentés eléréssel rendelkezik: 0sszesen 45,4% emlitette, 7,7%
spontan, mig 37,6% felolvasas utan.

A korkep.sk portalt 34,2% nevezte meg. A spontan ismertség alacsony (7,4%), 26,8% a
felsorolas soranismerte fel. Hasonld eredményt mutat a ma7.sk, amelyet 33,6% emlitett.
A spontan emlitések aranya itt 8,8%, mig 24,8% felolvasasra jelolte meg. A Patria Radié
online fellletét az érdemi valaszaddk 19%-a nevezte meg: 4,5% spontan maddon
emlitette, 14,5% pedig felolvasasra. A bumm.sk ismertsége ennél alacsonyabb: 14,9%
nevezte meg. A spontan ismertség 4,3%, 10,7% felolvasasra jelolte meg. A napunk.sk
még szlikebb kozonséget ér el. A portalt 8,7% emlitette, 2,3% spontén, 6,4% felolvasasra.

8. abra: Magyar nyelvi hirportalok ismertsége (%)
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Az eredmények alapjan egyértelmien kirajzolédik, hogy a szlovakiai magyar online
médiapiacon néhany meghatarozd szerepld koncentralja a rendszeres hirfogyasztdkat. A
legnagyobb emlitési aranyt a parameter.sk, az Uj Sz6 és a felvidek.ma érte el, amelyeket
az érdemi valaszadok kozel fele vagy annal is nagyobb része kovet rendszeresen.
Ugyanakkor szinte valamennyi vizsgalt médium esetében megfigyelhetd, hogy a
felolvasasra adott emlitések szama meghaladja a spontan emlitésekét, ami arra utal,
hogy a hirforrasok ismertsége ugyan széles kor(i, azonban spontan felidézhet6séguk
lényegesen alacsonyabb. Ez arra enged kovetkeztetni, hogy a valaszaddk jelent6s része
rutinszerlien fogyasztja ezeket a médiatermékeket, ugyanakkor azok markaazonositasa
sok esetben inkabb felismerés, mint aktiv felidézés utjan torténik.

A magyar nyelvid hirportalok rendszeres kovetése jelentés életkori kiilonbségeket mutat.
A 30 év alattiak 58,1%-a, mig a 30-49 évesek 58,8%-a adott érdemi valaszt, vagyis
legalabb egy rendszeresen kovetett magyar nyelvl online hirforrast megjelolt. Az 50-64
évesek korében ez az arany 44,8%-ra csokken. A 65 éves vagy idésebb korcsoportban
mindossze 28,4% jelolt meg rendszeresen kovetett magyar nyelv(i online hirforrast. Ezzel
parhuzamosan ebben a korcsoportban a legmagasabb azok aranya, akik egyetlen magyar
hirportalt sem kdvetnek (62,1%).

A magyar nyelvi hirek teljes elutasitasa ugyanakkor elsésorban nem azidésekre jellemzé:
a 30 év alattiak 29,4%-a, a 30-49 évesek 18,3%-a, az 50-64 évesek 17,4%-a, mig a 65 év
felettieknek csupan 9,5%-a nyilatkozott ugy, hogy nem olvas magyar nyelv( hireket.

Az eredmények alapjan megallapithato, hogy a magyar nyelvi online hirforrasok
rendszeres kovetése elsésorban a 30-49 éves, illetve a 30 év alatti korosztalyra jellemzé,
mig az id6sebbek esetében inkabb az online hirforrasoktdl valé tavolmaradas figyelhetd
meg.



Szlovak nyelvi online hirforrasok ismertsége és kovetése

A szlovak nyelvl online hirforrasok esetében a teljes mintabdl 37,1% adott érdemi
valaszt, vagyis jelolt meg legalabb egy rendszeresen kovetett szlovak online hirforrast.
29,5% nyilatkozott Ugy, hogy nem olvas hireket szlovak nyelven, mig 33,4% egyetlen
felsorolt hirforrast sem kovet, vagy nem hasznal internetet ilyen célra.

9. abra: Szokott-e szlovak hirportalokat olvasni? (%)

m Erdemi valaszt ad

m Nem kovet szlovak nyelvi
hirportalt

Egyiket sem koveti

A tovabbi elemzés az érdemi valaszaddkra épull. Mivel ennél a kérdésnél is korlatlan
szamu hirforras megjelolésére volt lehetéség, az egyes szazalékos értékek az emlitési
gyakorisagot mutatjak, ezért 6sszeadva nem adnak ki 100%-ot.

A valaszok alapjan egyértelmden az aktuality.sk a leggyakrabban kovetett szlovak online
hirforras: a szlovak nyelven hireket fogyasztdk 51,4%-a jelolte meg. A masodik helyen a
Novy Cas 4ll 38,8%-kal, amelyet a sme.sk (29,2%), a pravda.sk (25,1%) és a Dennik N
(24,9%) kovet. Ez az 6t médium alkotja a szlovak nyelv(i online hirfogyasztas legfontosabb
forrasait.

Jelentésen alacsonyabb emlitési aranyt értek el a tovabbi portalok. A Pluska.sk / Plus
Jeden Den avalaszaddk 15,4%-anal jelenik meg, mig a Hospodarske novinyt (hnonline.sk)
11,8% jelolte meg.

A kisebb elérésti médiumok kdzé tartozik a StartitUp (8,0%), a TASR (6,5%) és a 360tka.sk
(6,2%), amelyek mar csak a szlovak online hirfogyaszték szlikebb korében szamitanak
rendszeresen kovetett hirforrasnak.

Osszességében a szlovak nyelvi online hirfogyasztas jéval koncentraltabb, mint a magyar
nyelv(: az aktuality.sk kiemelked6 vezet6 szerepet tolt be, mogotte pedig néhany nagy
orszagos portal (Novy Cas, sme.sk, Pravda, Dennik N) domindlja a rendszeres
hirfogyasztast.
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10. abra: Szlovak hirportalok emlitési gyakorisaga (%)
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A nyomtatott sajté olvasottsaga

A nyomtatott sajto olvasasa joval kisebb kort érint, mint az online hirfogyasztas. A teljes
mintabol minddssze 18,4% nevezett meg legalabb egy nyomtatott napilapot vagy
hetilapot, akar magyar, akar szlovak nyelv(t.

Az érdemi vélaszaddk koérében toronymagasan az Uj Szé bizonyult a legolvasottabb
nyomtatott lapnak: 57,2% jelezte, hogy rendszeresen olvassa. Jelentésen lemaradva
kéveti a Vasarnap (25,5%) és a Novy Cas (23,3%). A regionélis magyar nyomtatott lapokat
18%, a Plus 7 dni hetilapot 17,5% emlitette. A tovabbi cimek mar lényegesen alacsonyabb
eléfordulassal szerepelnek: az Uj N6, a Magyar7 és a Pravda egyenként az érdemi vélaszt
addok mintegy 8-9%-at érik el, mig az SME, a Dennik N és a Hospodarske noviny
nyomtatott kiaddsait mar csupan néhany szazalék olvassa rendszeresen.

11. abra: Nyomtatott sajtotermékek emlitési gyakorisaga (%)




Televiziés hirmisorok/hiradok fogyasztasa

A televizids hirmUsorok fogyasztasa tovabbra is jelentds szerepet tolt be a valaszaddk
meédiarendszerében. A teljes mintabél minden masodik valaszado (48,7%) naponta néz
televizids hirmdsorokat. Tovabbi 13,1% hetente tobbszor kdvet ilyen misorokat, vagyis
Osszességében a megkérdezettek 61,8%-a legalabb hetente tobb alkalommal fogyaszt
televizids hireket.

A ritkdbb televiziés hirfogyasztas 16,5%-ra jellemzd6, mig 21,7% egyaltaldn nem néz
televizids hirmUlsorokat. Az eredmények alapjan a televizié tovabbra is fontos hirforras,
ugyanakkor a valaszaddk kozel egynegyede mar teljesen elfordult ettél a médiumtol.

Atelevizids hirfogyasztasban nem rajzoldodik ki egyetlen dominans csatorna. Avalaszadoék
kozel fele rendszeresen koveti a TV2 Tényeket (48,8%), a Markiza TV Novinyt (45,8%) és a
JOJ Novinyt (43%), vagyis a két legnagyobb szlovak kereskedelmi televizié hirmisorai
mellett a magyar kereskedelmi televizié hiraddja is hasonld népszerlségnek 6rvend.

Jelentés a magyar kdzszolgalati televizidk (M1, Duna TV, M5, Duna World) egylittes elérése
is (37,3%), amely gyakorlatilag megegyezik az RTL Klub Hiraddjanak (37,1%)
nézettségével.

A kisebb elérési hirmUlsorok kozé tartozik a HirTV (18,7%), az STVR hiradéja (16,8%) és a
TA3 (15,5%). Az ATV Hiraddt mar kevesebb mint minden tizedik televizids hirfogyaszto
koveti (9,2%), mig az STVR magyar nyelvl hiradasat csupan 5% emlitette.

12. abra: A rendszeresen nézett televizios hirmisorok el6fordulasi aranya a
televiziés hirfogyasztok korében (%)
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Radiods hirfogyasztas

A teljes mintdban a radids hirfogyasztas jelentés szerepet tolt be, ugyanakkor elmarad a
televizids hirfogyasztas gyakorisagatol. Az 6sszes megkérdezett 30%-a naponta hallgat
radidos hireket, tovabbi 12,7% pedig hetente tobbszor. Ez azt jelenti, hogy a
megkérdezettek 42,7%-a legaldbb heti tobb alkalommal kovet radidés hirmisorokat.
Emellett tovabbi 19% ennél ritkabban, de hallgat hireket a radidban, mig 38% egyaltalan
nem tajékozadik radién keresztul.

Az eredmények alapjan a radio tovabbra is fontos hirforras, ugyanakkor a televizidhoz
képest kisebb eléréssel rendelkezik, és a lakossag bé harmada mar teljesen kiesik ebbdl
a médiumbol.

Az radidés hirmulsorokat, hireket rendszeresen hallgatoknak feltett kérdésekre kapott
valaszok azt mutatjdk, hogy a radids hirfogyasztasban nem a hirradiék dominalnak,
hanem a kereskedelmi zenei radidk hirsavjai. Azaz a legtbbben nem a hirtartalom miatt
hallgatjak a radiot, hanem a zenék kozt mintegy mellékesen hallgatnak hireket. A
radidhallgatok tobb mint fele magyarorszagi zenei radidkat, kozel fele pedig szlovakiai
zeneiradidkat kdvet rendszeresen.

A kozszolgalati magyar nyelvl radidzas meghatarozé szerepléje a Patria Radio (21,3%),
amelyet nagyon hasonlé aranyban kovet a Kossuth Radié (20,2%). A szlovak kdzszolgalati
Radid Slovensko (9,3%) mar lényegesen kisebb szerepet jatszik.

13. abra: Radios hirmiisorok hallgatottsaga (%)




A hirekbe vetett bizalom és az alhirek érzékelése

A kutatas soran vizsgaltuk, hogy a felvidéki magyar lakossag mennyire bizik altalaban a
hirekben. Az eredmények alapjan a valaszaddk tobbsége inkabb bizalmatlanul viszonyul
a médiaban megjelend informaciékhoz.

Ateljes mintaban a valaszaddk 41%-a ugy nyilatkozott, hogy inkabb nem bizik a hirekben,
tovabbi 16% pedig egyaltaldan nem bizik bennlUk. Ez azt jelenti, hogy a megkérdezettek
56,7%-a alapvetdéen bizalmatlan a hirekkel szemben.

Ezzel szemben 35,0% inkabb bizik a hirekben, mig minddssze 3,3% nyilatkozott ugy, hogy
teljes mértékben megbizik benntk. A bizonytalanok aranya 4,7%.

Az eredmények tehat azt mutatjadk, hogy a vizsgalt kozosségben a bizalmatlansag
er6sebb, mint a bizalom, és kiilondésen alacsony azok aranya, akik feltétel nélkal
elfogadjak a médiaban megjelené informacidkat. Ez arra utal, hogy a felvidéki magyar
lakossag jelentés része kritikus szemlélettel viszonyul a hirekhez, ami részben
magyarazhaté az elmult évek intenziv politikai polarizacidjaval, a kdzosségi média
térnyerésével, valamint a dezinformaciés kampanyok fokozddé jelenlétével.

14. dbra: Hirekbe vetett altalanos bizalom (%)
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B Nem tudja megitélni

Megvizsgaltuk, hogy a valaszadék mennyire biznak az egyes médiatipusokban egy otfoku
skalan, ahol az 1 az egyaltalan nem bizik, az 5 a teljes mértékben bizik valaszt jelentette.

A vizsgalt hirforrasok kozll a legnagyobb bizalom egyértelmiien a szlovakiai magyar
meédiat ovezi. A valaszaddk kozel 40%-a kdzepes bizalmat jeldlt (3-as érték), mig 17%
négyesre, 7% pedig maximalis értékkel értékelte ezt a médiatipust. A bizalmatlansagot
jelz6 1-es és 2-es értékeket 0sszesen 24% valasztotta.



Ez azt jelzi, hogy a felvidéki magyar médiumok rendelkeznek a legerésebb legitimacioval
avizsgalt kozosség korében. Ennek hatterében valdszinlileg az all, hogy ezek a médiumok
kozvetlenul foglalkoznak a kisebbségi kozosség problémaival, nyelvileg és kulturalisan
kozelebb allnak olvasdikhoz, ezért hitelesebbnek érzékelik 6ket.

A magyarorszagi média megitélése szintén viszonylag kedvez6, ugyanakkor mar kevésbé
egységes. A legtobben (34,5%) kdzepes bizalmat jeloltek, mig 20% magas (4-es vagy 5-
0s) bizalmat fejezett ki. Ugyanakkor 32,7% inkabb bizalmatlan (1-es vagy 2-es érték). Ez
arra utal, hogy a magyarorszagi média fontos hirforras maradt a felvidéki magyarok
szamara, azonban politikai és médiapiaci megosztottsaga miatt kevésbé élvez egységes
tarsadalmi bizalmat.

A legkritikusabb megitélést a szlovak nyelvli média kapta. A valaszaddk 42%-a az 1-es
vagy 2-es értéket valasztotta, mig csupan 15% adott magas bizalmi értéket (4-es vagy 5-
0s). A legtobben itt is a kozépsd kategoériat (33%) jelolték. Bar a felvidéki magyarok
jelentds része rendszeresen fogyaszt szlovak nyelvi médiat, az abba vetett bizalom
alacsonyabb, mint a sajat kisebbségi vagy a magyarorszagi médiumok esetében. Ennek
hatterében nyelvi, kulturalis és identitasbeli tényez6k egyarant szerepet jatszhatnak.

A kdzosségi média bizalmi mutatdi mutatjak a legellentmondasosabb képet. A legtobb
valaszadé (30%) kozepes bizalmat jelolt, azonban az 1-es és 2-es értékek 6sszege 35%,
mig a magas bizalom (4-es és 5-0s) mindossze 11%. Figyelemre méltd ugyanakkor a 24%-
os bizonytalan vagy nem valaszolé arany, amely messze meghaladja a tobbi
meédiatipusnal tapasztalt értékeket. A kozosségi média megitélése er6sen ambivalens:
bar a valaszaddk jelentds része napi szinten hasznalja, hitelességét sokkal dvatosabban
itéli meg, mint a hagyomanyos médiaszereplékét.

15. abra: Atlagos bizalmi értékek az egyes médiatipusok esetében (1-5-6s
Linkert-skala)

SZLOVAKIAI MAGYAR MEDIA

MAGYARORSZAGI MEDIA

SZLOVAK NYELVU MEDIA

KOZOSSEGI MEDIA




A Likert-skala alapjan szamitott atlagok megerésitik a gyakorisagi elemzés eredményeit.
A vizsgalt médiatipusok kozul a legnagyobb bizalom a szlovakiai magyar médiat 6vezi (M
=2,94), ezt kdveti a magyarorszagi média (M = 2,72). A szlovak nyelv(i média (M = 2,48) és
a kozosségi média (M = 2,49) bizalmi megitélése gyakorlatilag azonos, és egyarant az
inkabb bizalmatlan attitddot tukrozi.

A kutatas azt is vizsgalta, hogy a valaszaddk sajat megitélésuk szerint milyen gyakran
talalkoznak hamis vagy félrevezeté hirekkel. Az eredmények alapjan a dezinformacié
érzékelése rendkivul magas. A valaszadok 47,6%-a gyakran, tovabbi 18,3%-a pedig
nagyon gyakran talalkozik szerintuk hamis vagy félrevezet6 hirekkel. Ez azt jelenti, hogy a
megkérdezettek kozel kétharmada (65,9%) rendszeres jelenségnek tartja az alhirek
jelenlétét. Mindossze 16,1% talalkozik ritkan ilyen tartalmakkal, mig csupan 3,3% allitotta
azt, hogy soha. A bizonytalanok aranya 14,3%, ami arra utal, hogy sokan nem érzik
magukat elég magabiztosnak a félrevezetd informaciok felismerésében.

16. abra: Hamis, félrevezeto hirek észlelése (%)

m Nagyon gyakran
m Gyakran

Ritkan
W Soha

B Nem tudja megitélni

A kutatas utolsé kérdéscsoportja jol osszefoglalja a felvidéki magyarok médiahoz valé
viszonyat. Egyrészt a valaszaddk tobbsége napi rendszerességgel fogyaszt kiilonb6zé
hirforrasokat, ugyanakkor nem fogadja el kritikatlanul a médidaban megjelend
informacidkat. Az altalanos bizalmatlansag meghaladja a bizalmat, mikdézben a teljes
meértékl bizalom rendkivul ritka. Az egyes médiatipusok kdzll a legnagyobb hitelességgel
a szlovakiai magyar média rendelkezik, amelyet a magyarorszagi média kovet, mig a
szlovak nyelvl és kulonosen a kdzosségi média joval megosztdébb megitélési. A kutatas
talan legfontosabb eredménye, hogy a valaszaddk kétharmada rendszeresen talalkozik
véleménye szerint hamis vagy félrevezet6 hirekkel. Ez a magas arany magyarazatot adhat
arra is, miért alakult ki altalanos bizalmatlansag a médiaval szemben. A felvidéki magyar
kozosség médiakdrnyezete egyszerre tobb orszag médiarendszerébdél, hagyomanyos és



digitalis platformokbdl épul fel, ami noveli az informacios kinalatot, ugyanakkor a hiteles
és a félrevezet( tartalmak elkilonitését is nehezebbé teszi.
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